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ПЕРЕДМОВА 

 

Статистичний збірник «Роздрібна торгівля області в 2014 році» містить 

інформацію щодо підприємств області, які здійснюють роздрібну торгівлю та ресторанне 

господарство за 2011–2014 роки. 
У збірнику наведені дані про обсяги продажу споживчих товарів за усіма каналами 

реалізації та загальний обсяг роздрібного товарообороту підприємств. 

Надана інформація про товарну структуру роздрібного товарообороту, продаж 

товарів виробництва України. Дані про структуру товарних запасів у роздрібній мережі 
області відображено як у грошовому вимірі, так і у днях забезпечення торгівлі. 

Збірник містить дані про наявність підприємств (юридичних осіб), що здійснюють 

роздрібну торгівлю, а також про їх мережу (магазини, напівстаціонарні об’єкти та 

торгівлю поза магазинами), забезпеченість населення об’єктами роздрібної торгівлі по 

містах та районах області та по регіонах України. 

Крім того, наведено дані про діяльність ринків з продажу споживчих товарів, їх 

структуру, індекси цін та продажу сільськогосподарської продукції на них. 

Збірник доповнено інформацією управління статистики цін про індекси споживчих 

цін на товари та послуги в області. 
Матеріали наведені в табличному вигляді та графічному зображенні. 

 

 

 

Відділ статистики внутрішньої торгівлі 
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